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DOSWIADCZENIE TURYSTY. KRAJOBRAZ WIEJSKI
W WARUNKACH ZMIANY

Streszczenie. W sytuacji, gdy rolnictwo wycofuje si¢ z obszarow wiejskich, przemyst turystycz-
ny nasila swoja ekspansj¢ i staje si¢ waznym zroédlem dochodéw mieszkancow wsi. Nowe sposo-
by organizowania i uprawiania turystyki wiejskiej prowadza do szybkiej komercjalizacji dziedzic-
twa kulturowego w krajobrazie wsi. Zwigkszenie liczby nastawionych na konsumpcje turystow
faczy si¢ z racjonalizacjg i instytucjonalizacja sposobow uzytkowania przestrzeni. Rezultatem
nasilajacej si¢ prywatnej kontroli nad krajobrazem jest zanik przestrzeni publicznych. Oznacza on
ograniczenie mozliwosci powszechnego uczestnictwa w kulturze i ostatecznie prowadzi do jej
zubozenia. Powierzchowne spojrzenie turysty, uznawane dzi$ za najczestszy sposob ogladania
$wiata, prowadzi do oderwania czlowieka od osadzonej terytorialnie wspdlnoty. Turystyczne
poznanie krajobrazu wiejskiego polega na zwiedzaniu ustalonych scenariuszem $ciezek oraz na
udziale w sezonowych wydarzeniach. Teatralizacja i komercjalizacja niszcza autentyczno$¢ do-
$wiadczenia turystycznego. Szansg na zachowanie go jest powierzenie mieszkancom roli zarza-
dzajacych dostepem do krajobrazu i przewodnikdw po nim.

Stowa kluczowe: turystyka, krajobraz, wie$, kultura, komercjalizacja

Wstep

Turystyka jest najszybciej rozwijajaca si¢ galezig gospodarki wspotczesnego §wiata.
., BLUEPRINT for New Tourism”, dokument Swiatowej Rady Podrézy i Turystyki (World
Tourism & Travel Council) z pazdziernika 2003 roku, dowodzi, ze rozwdj i wzrost
efektywnosci przemystu turystycznego wymagaja wspotpracy ze spotecznoscig lokalna,
prywatnymi przedsigbiorcami oraz wladzami lokalnymi i regionalnymi, a perspekty-
wicznym celem jest wysoka jako$¢ zycia mieszkancéw. Autorzy dokumentu nie podej-
muja kwestii zakresu i sposobow ,,zuzywania” przez przemyslt turystyczny zasobow
kultury i krajobrazu oraz zwiazanej z tym koniecznosci poszukiwania nowych podstaw
ich ochrony. W krajach Europy i §wiata o dtuzszych niz nasze doswiadczeniach gospo-
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darki rynkowej, demokracji i spoteczenstwa obywatelskiego przeciwwaga dla ekspansji
turystyki jest skuteczny system ochrony krajobrazu kulturowego oparty na rozwijanym
partnerstwie spolecznym. W Polsce Ustawa o ochronie zabytkdéw i opiece nad zabytka-
mi z lipca 2003 roku powotata do zycia nowa forme ochrony krajobrazu kulturowego —
parki kulturowe. Plany ochrony wielu zainicjowanych na obszarach wiejskich parkow
za najwlasciwszy kierunek rewitalizacji takze uznajg rozwoj turystyki. Dzisiejsze trud-
nosci z ustanawianiem parkéw kulturowych nie powinny przestania¢ bardziej dla nas
odlegtych, ale realnych, zagrozen zwigzanych z przemystem kulturowym, jakim jest
turystyka — dobrze rozpoznanych w $wiatowej literaturze socjologicznej i antropolo-
gicznej.

Migdzy turystyka i wsig zawsze istniata silna zaleznos¢. Dzi$ turystyka wiejska na-
biera jednak szczegdlnego znaczenia. Nieoptacalnos¢ rolnictwa sprawia, ze dochody
z turystyki uwazane sg za warunek przetrwania wielu wsi i ich spoteczno$ci. Sprzyja to
powracaniu do zapomnianych, lokalnych atrakcji kulturowych i przyrodniczych, jak tez
tworzeniu nowych. Jest to odpowiedz na rosnacy ,,popyt na miejsca” (MACNAGHTEN
i URRY 2005). Wraz rozwojem turystyki i rekreacji pojawiajg si¢ nieznane do tej pory
na obszarach wiejskich sposoby korzystania z krajobrazu, faczenia nauki z wypoczynkiem
i rekreacji z praca, budowania wiezi opartych na stylach zycia i cyklicznych wydarze-
niach. To wlasnie tu rodza si¢ lub ujawniaja nowe struktury spoteczne, ktore w nowy
sposob ksztattuja wymagania wobec przestrzeni. Powinni$my uwaznie im si¢ przygladac.

W artykule stawiam tez¢ o dokonujacej si¢ wraz z rozwojem przemyshu turystycz-
nego komercjalizacji kultury wiejskiej i wpltywie tego procesu na jako$¢ wiejskiego
krajobrazu kulturowego. Omawiam nieobecne w krajowych badaniach przestrzennych
i krajobrazowych, a wazne dla sformutowanej tezy, zagadnienia, takie jak relacje wia-
snosci i dostepu, sposoby poznania turystycznego i aspekty komercjalizacji w wiejskim
krajobrazie kulturowym. Z przeprowadzonych rozwazan wynika wniosek o zasadniczej
roli spotecznosci lokalnych i oddolnych inicjatyw w zarzadzaniu krajobrazem wiejskim
o funkcji turystycznej. Nie podejmuje szerzej tej kwestii (temat ten wyczerpujaco oma-
wiaja m.in.: Podedworna i Ruszkowski (SPOLECZNE ASPEKTY...) oraz Gorlach i Fory$
(W oBLICzuU...). Zwracam uwage na znaczenie aktywnosci mieszkancéw we wspotwo-
rzeniu krajobrazu turystycznego dla minimalizowania zagrozen wynikajacych z komer-
cjalizacji dziedzictwa. Szczegoélnie podkreslam potrzebe opracowania pozytywnego
programu dla wiejskiego krajobrazu turystycznego, w ktérym istotng role powinna
odgrywacé integracja atrakcji turystycznych z ich otoczeniem spotecznym i krajobrazo-

wym.

Wiasnos¢ i dostep

Proces komercjalizacji 1 fragmentaryzacji przestrzeni publicznej nie ogranicza si¢ do
miasta. Swiat centrow i galerii handlowych, zamknietych osiedli mieszkaniowych oraz
parkoéw i centrow rozrywki wkracza takze w krajobraz wiejski. Przestrzenie tych no-
wych ,,srodkow konsumpcji” (RITZER 2004) charakteryzuja si¢ ograniczona wolno$cia
dostepu. Nie kazdy i nie zawsze do nich wejdzie. Trzeba optaci¢ wstep do parku roz-
rywki, by¢ mieszkancem lub zapowiedzianym gosciem ogrodzonej wspolnoty mieszka-
niowej, wreszcie zachowywac¢ si¢ i wyglada¢ jak potencjalny klient galerii handlowe;j.
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Jest to konsekwencja korporacyjnej wlasnosci nowych $rodkéw konsumpcji. Jak dowo-
dzi RIFKIN (2003), wykluczajaca publiczne uzytkowanie definicja whasnosci wywodzi
si¢ jeszcze z kapitalizmu industrialnego, w ktorym rozroznienie na ,,moje” i ,.twoje”
budowato relacje migdzyludzkie. Yellowstone Club w Montanie, oferujac wypoczynek
i rekreacje, zawlaszcza wspaniate widoki Gor Skalistych dla swoich bogatych udzia-
lowcow. Ludzie ci zaptaca kazda cen¢ za wylaczno$¢ czerpania przyjemnosci z obco-
wania z dzikg przyroda i picknym krajobrazem. Réwniez w Polsce coraz liczniej po-
wstaja zamkniete, ,,developerskie” letnie kompleksy wakacyjne, a obszary chronione,
jak parki krajobrazowe czy narodowe, sa terenem szczegélnie narazonym na konflikty
wokot whasnosci 1 dostepu.

Wiasno$¢ wspdlna, jak dowodzi obserwacja naszych miast, stopniowo zanika. Rela-
cje migdzy prawem wilasnosci lub uzytkowania i eksploatacji zasobéw przyrody dajacej
srodki do zycia a prawem zachowania dostepu dla wszystkich lub przyjemnosci tylko
dla wybranych zaczynaja definiowaé takze krajobraz wiejski. Przywotywany przez
RIFKINA (2003) MacPherson zwraca uwagg na zapomniany w epoce nowoczesnej spo-
sOb interpretacji wiasno$ci jako prawa do uzytkowania lub korzystania z czego$. Pod-
kresla koniecznos¢ powrotu do idei wlasnosci opartej na prawie do niewykluczania z
dostepu. Takie rozumienie wlasnosci moze sta¢ si¢ fundamentem odbudowy przestrzeni
publicznych. Wykluczenie istotnej czesci spoteczenstwa z kultury oznacza utrate przez
nig zdolnosci do odtwarzania si¢ i zubozenie, co ostatecznie doprowadzi do zatamania
rozkwitajacego dzi$ przemystu kultury — turystyki. Lee Thayer, ktorego mysl rozwija
RIFKIN (2003), twierdzi, ze ,By¢ czlowiekiem (...) to znaczy by¢ w Ilacznosci
z jaka$ ludzka kulturg, a by¢ w niej, to znaczy widzie¢ i znaé¢ [podkreslenie autorki]
$wiat — komunikowac si¢ z nim — w taki sposob, ze codziennie ta szczegdlna kultura si¢
odtwarza”. Krajobraz kulturowy, w tym takze krajobraz wiejski, jest zatem rodzajem
komunikatu, za pomoca ktérego ludzie przekazuja sobie znaczenia i wartosci. Tworza je
w relacjach migdzy soba, we wspolnocie opartej na zrozumieniu i akceptacji komuni-
kowanych tresci. Z tego wynika, ze forma komunikacji, wspolnota i kultura — jesli maja
istnie¢ — musza pozosta¢ nierozerwalne.

Konsekwencja bezrefleksyjnego taczenia elementéw krajobrazu kulturowego w pa-
kiety produktow turystycznych i odrywania kolejnych czastek krajobrazu wiejskiego
przez zamknigte osiedla, tematyczne wioski, oznaczone $ciezki, wyspecjalizowane
osrodki i centra jest wyrwanie wsi z jadra kultury. RIFKIN (2003) nazywa ten proces
ogradzaniem kulturowych pastwisk.

Doswiadczenie turysty

Wisrod galerii handlowych, miasteczek tematycznych, kasynoteli i stron www wszy-
scy jestesmy turystami. Doswiadczenie turysty uznawane jest czesto za najbardziej
rozpowszechniony sposdb zycia. Oznacza powszechno$¢ ogladania dla przyjemnosci
i ,,wszechobecnos¢ obrazu” (URRY 2007). Doswiadczenie turysty ma przede wszystkim
charakter wizualny. Spojrzenie porzadkuje inne doznania: pozwala na zachowanie dy-
stansu. Dystans, z jakiego spogladamy, gwarantuje ograniczenie ryzyka i poczucie bez-
pieczenstwa, ktore sa konieczne, aby przezywac pozytywne emocje — rados¢ z zabawy,
zaciekawienie, podziw i fascynacj¢. Sktonno$¢ do zabawy i konsumpcji stata si¢ istot-
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nym elementem wizerunku wspotczesnego turysty, ktory uwolniony od trudéw nowo-
czesnego zycia, moze im poswiegci¢ wiecej czasu i srodkow.

Coraz wigcej sfer dziatalnoséci gospodarczej stuzy turystyce lub nalezy do turystyki
— komunikacja i transport, hotelarstwo i gastronomia, konserwacja zabytkow i muzeal-
nictwo, architektura i marketing miast, wytwarzanie scenerii i atrakcji folklorystycz-
nych, budowanie marek, rozpowszechnianie informacji i promocje, protesty wobec
nowej infrastruktury i stanu $rodowiska. Wigkszo§¢ z nich postuguje si¢ obrazem —
symbolem, czerpiac z zasobow kultury. W §wiecie nieograniczonych mozliwosci wybo-
ru i dostgpnosci produktéw historia i tradycja zaczynaja uczestniczy¢ w walce o konsu-
menta. Znakow kultury uzywa si¢ do kreowania ,,emocjonalnych produktow”. Produ-
kowanie przezy¢ i wytwarzanie wspomnien buduje ztozona wspotzaleznos¢ gospodarki
i kultury, tworzy uniwersalng ,,gospodarke semantyczng” (URRY 2007), w ktorej tury-
styka staje si¢ skomercjalizowanym doznaniem kulturowym i rozkwita. Dobrym przy-
ktadem tych relacji jest skojarzenie gdanskiego Jarmarku $w. Dominika czy inscenizacji
bitwy pod Grunwaldem z marka piwa produkowanego przez gtdéwnego sponsora tych
wydarzen.

Kolejnym elementem doswiadczen turysty jest poszukiwanie i oznaczanie innosci.
Atrakcja jest to, co rézne od tego, co zostawiliSmy u siebie. Wrazenia wzrokowe musza
by¢ niecodzienne. Jak zauwaza URRY (2007), przedmiotem percepcji, zwlaszcza tury-
stycznej, pozostajg jednak rzeczy nie takie, jakimi sa, ale takie, o ktorych wiemy, jakie
sg. Widzimy zatem obiekty, ktorym tradycja, fotograficzna reklama Iub informacja
przypisata juz jaki$ sens. Wioska lub zgromadzone przedmioty rekodzieta ludowego sa
znakiem cigglosci tradycji, przezycia w akademii przygody oznaczaja zmagania z nie-
okietznang przyroda. W istocie doswiadczenie turysty uzaleznione jest od tego, co i jak
zostanie mu pokazane.

Za sposOb patrzenia turysty mozna tez uzna¢ fotografie. Miedzy obserwowanym
obiektem a turysta-fotografem zachodzi relacja wladzy. Fotografia podporzadkowuje
krajobraz cztlowiekowi, pozwala zapanowa¢ nad nim i kontrolowaé¢ go. Nie jest wierna
rzeczywistosci — komentuje ja i opisuje, moze by¢ tez czynnie upickszona przez foto-
grafa. Autor zdjecia nadaje sens obiektowi. Poniewaz mozliwo$¢ robienia zdjgc jest
ogblnodostepna — wszystko mozna zmieni¢ w zdjecia i wszystko, co sfotografowano,
jest rownie wazne. Barthes, na ktoérego powotuje si¢ URRY (2007), ironizuje, ze pocza-
tek fotografii to robienie zdjec¢ interesujacych obiektow, koniec to interesowanie sie
wszystkim, co zostato w ten sp0osob utrwalone. Turystyka jest zatem poszukiwaniem
obiektow do fotografowania, a fotografia celem podrézy. W efekcie, zdaniem URRY’EGO
(2007), otrzymujemy fotograficzng materializacje wspomnien, przedmioty, ktoére mozna
po powrocie z podrézy pokazywac i przekaza¢ innym.

Organizacja turystyki przechodzi dzi§ podobna metamorfoze jak organizacja mu-
zeum, w ktorym dawniej z namaszczeniem podziwialismy eksponaty, a dzi$ jestesmy
angazowani i namawiani do uczestnictwa w zabawie. Krajobraz, dawniej peten obiek-
tow do podziwiania, dzi$ jest rownie bogaty w wydarzenia osnute na historii tych obiek-
tow. Turysta kolekcjonuje zwiazane z nimi emocje i pozostaje... klientem marek spon-
sorujacych spektakle.

Kultura, tak jak kiedy$ produkcja dobr materialnych, staje sie najbardziej pozada-
nym zrédtem konsumpcji. Jednak nadmierna komercjalizacja débr kultury jest rownie
grozna dla rozwoju kultury jak rabunkowa eksploatacja przyrody dla rozwoju przemystu.
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Komercjalizacja warto$ci kulturowych niweczy ich zwiazek ze wspdlnota i §rodowi-
skiem, dzigki ktorym i dla ktoérych istniaty. W oderwaniu od osadzonej terytorialnie
wspolnoty przestajg znaczy¢ cokolwiek.

Krajobraz w kregu komercji

Jaki sens w $wiecie, ktorego funkcjonowanie zalezy od sprawnosci sieci potaczen,
moze mie¢ budowanie tozsamosci opartej na identyfikacji z miejscem? Zycie ekono-
miczne i kultura tracg w nim terytorialny wymiar. Wspolnoty tworza si¢ wokot zdarzen
chwilowo gdzie$ umiejscowionych lub wokét wybranych na jaki$ czas stylow zycia.
Miejsce opuszczone przez wspolnote zajmujg prywatne i publiczne instytucje. Dobra
kultury wytworzone przez wspolnote — materialne (budynki i wyroby codziennego
uzytku) i niematerialne (obrzedy, lokalne zwyczaje czy styl zycia mieszkancow) — stajg
si¢ przedmiotem handlu, a dostep do nich ogranicza cena optaty za wstep.

Proces ,,ogradzania pastwisk” coraz czg¢sciej dotyczy takze krajobrazu kulturowego
wsi. Bezposredni, niczym nieskrgpowany, swobodny dostep do krajobrazu ulega dzi$
ograniczeniu. Zielone szkoty oferujg specjalnie przygotowane lesne i lesno-bagienne
sciezki ekologiczne, $ciezki ornitologiczne, a nawet astronomiczne (!), za$ akademie
przygody — ekstremalne przygody zapewniajace jednak maksimum bezpieczenstwa.
Firma gwarantuje dowoéz, zakwaterowanie i wyzywienie oraz organizuje pobyt na
swoim terenie. Uwzgledniajac roznice skali i materii, z jakiej powstaja tego typu osrod-
ki, mozna poréwnac je do galerii handlowych w miastach. Sa, podobnie jak one, auto-
nomiczne. Oferuja przyjemne doznania za pienigdze i zapewniaja bezpieczenstwo.
Kontakt z innymi kulturami w centrum handlowym odbywa si¢ za posrednictwem sce-
nografii stoisk, sklepow i restauracji, a w ,,galerii krajobrazowej” wedrujemy zgodnie ze
scenariuszem $ciezek dydaktycznych w zaaranzowanej scenerii krajobrazowe;.

Wedrowki pomiedzy miejscami o uznanej wartosci byly znang od wiekéw forma
poszerzania wiedzy o $wiecie. Edukacyjng role petni tez nadal matopolski szlak archi-
tektury drewnianej. Jednak juz nowa Matopolska Sciezka Winna, zatozona przez winia-
rzy-amatorow starajacych si¢ o wejscie na rynek ponadlokalny, jest przede wszystkim
zabiegiem marketingowym stuzacym wypromowaniu win i gospodarstw agroturystycz-
nych zajmujacych si¢ ich produkcja. By¢ moze obserwujemy narodziny lokalnej trady-
cji winiarskiej, ktora przyczyni sie do rozwoju kultury regionu. Zeby tak sie jednak
stato, dziatalno§¢ winiarzy powinna przekroczy¢ granicg¢ sfery prywatnej i uzyskac
wptyw na sferg publiczna.

Jeszcze inny model turystycznej podrozy tworzy projekt Bram Kaszubskiego Pier-
Scienia. Tu sitg sprawczg jest wladza samorzadowa kilkunastu kaszubskich gmin, ktore
pragng zbudowaé centra zdolne do kompleksowej obstugi turystow odwiedzajacych
region. Idea miejsc, w ktorych ,,wedrowiec” moze w wiejskim otoczeniu wypoczaé,
zjes¢ 1 uzyskaé informacje przed dalszg podr6za, przywotuje tradycje gorskich schro-
nisk. Projekt Bram jest zatem pomystem przeniesionym z obszaru innych relacji spo-
tecznych.

Poznawanie historii miejsc i lokalnych tradycji odbywa si¢ dzi§ czesto poprzez
uczestnictwo w imprezach masowych — festynach, kostiumowych inscenizacjach histo-
rycznych i tematycznych. Rycerskie turnieje i bitwy czy atrakcje oferowane w trakcie
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$wieta pieczonego ziemniaka i truskawkobrania na Kaszubach sg wydarzeniami, ktore
przyciagaja tlumy. Sa okazja i pretekstem do §wigtowania i zabawy. Prywatna lub
gminna taka zmienia si¢ na jeden, dwa dni w roku w pole bitwy albo wyrastaja na niej
tymczasowa scena i targowe stoiska. Zdarzenia maja teatralng konwencje, a lokalne
tradycje stanowia dla nich czgsto jedynie bardzo odlegla, ale dobrze sprzedajaca sie,
inspiracje. Stad tylko krok do sprzedazy taki i ,,utematycznienia” jej na stale w celu
utrwalenia atrakcji i zyskow.

Konsekwencja komercyjnego wykorzystania watkéw kultury, polegajacego na
sprzedawaniu ich jako produktow turystycznych, jest ostabienie zywotnosci kultury
i obnizenie jako$ci krajobrazu. Zachowanie mozliwosci spotkania z kulturg wiejska
poza kregiem komercji i symulacji wymaga zatem poglebionej refleksji.

Dyskusja

Sposdb myslenia o wiasnosci jest kluczowy dla zrozumienia postgpujacej komercja-
lizacji krajobrazu i istotny dla wyjscia z tego impasu. Od czasoéw sredniowiecza wia-
snos$¢ ziemi taczyla si¢ z osobista odpowiedzialnoscia, zobowigzaniem i poswigceniem.
Ochrona stanu posiadania budowala etos burzuazyjny. Dzi$, jak dowodzi RIFKIN
(2003), nowego znaczenia nabiera zapewnienie dostgpu. Wtasciciel hotelu czy organi-
zator turystyki nie jest wlascicielem wszystkich walorow krajobrazu, a jednak to on
czesto ogradza jego fragmenty i zawlaszcza je dla swoich klientow, stajac si¢ gtownym
beneficjentem wartosci krajobrazu.

Mieszkancy, jako aktorzy rozgrywajacych si¢ na ich terytorium wydarzen i codzien-
ni uzytkownicy wytyczonych na nim $ciezek, maja, co oczywiste, najwigkszy wpltyw na
ksztalt krajobrazu. To oni wiedza najwigcej o miejscu, w ktorym zyja. Sg tez czgsto
mimowolnym obiektem obserwacji i wobec tego maja prawo do decydowania, jaka
czg$¢ swego zycia pokaza innym. To oni jako zbiorowy wiasciciel krajobrazu powinni
okresla¢ warunki dostgpu do miejsca swego zycia. Nikt poza nimi nie spetni lepiej po-
dwajnej roli: zarzadcow dostgpem do krajobrazu kulturowego i przewodnikéw po nim.

Turystyczny sposob rozpoznawania rzeczywistosci i doznawania jej sprawia, ze bo-
haterem wspotczesnosci, na rowni z turysta, jest jego przewodnik: ten, kto prowadzi,
wskazuje droge, oprowadza. Jakos¢ doswiadczen i wrazen turysty w duzym stopniu
zalezy od przewodnika. To on pokazuje i uczy patrzeé¢. Jezeli jest dobrym przewodni-
kiem, zalezy mu na udostepnieniu turyscie wielu godnych obejrzenia obrazoéw i wywo-
faniu przyjemnych doznan. Jest dumny, gdy bogactwo kultury poszerza jego mozliwo-
$ci prezentacji.

Warunkiem podjecia przez lokalng wspoélnote tak okreslonych zadan jest Swiado-
mos$¢ wartosci whasnej kultury i przywiazanie do niej. Celem architektow i architektow
krajobrazu powinno by¢ przede wszystkim przywracanie wartosci krajobrazom dla
wzmacniania identyfikacji mieszkancow z miejscem, budowania w nich szacunku dla
kultury, ktora wspottworza, i poczucia odpowiedzialnosci za jej trwanie, a nie przygo-
towanie produktéw kultury do sprzedazy. Projektowanie uktadu atrakcji turystycznych
1 potrzebnej przy tym infrastruktury jako integralnej czeSci lokalnego $rodowiska
i sktadnika codziennego zycia wspolnoty jest, zdaniem MACCANNELLA (2005), najlep-
sza odpowiedzig na nazwane w ten sposob potrzeby.
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Whnioski

Turystyka jest istotng czg$cia rozwijajacego si¢ przemystu kultury. Podréze tury-
styczne staja si¢ jednak kulturowo coraz ubozsze, poniewaz turysta napotyka podczas
nich czesto tylko pastisz, bezrefleksyjne przywotanie zawltaszczonej w celach komer-
cyjnych czastki czyjego$ dziedzictwa. Tymczasem kultura odtwarza si¢ we wspdlnocie
osadzonej terytorialnie, w relacjach migdzy ludZzmi, a nie w kregu komercji. Ograniczo-
ne rozumienie dziatan w dziedzinie turystyki jako przedsiewzig¢ wylacznie bizneso-
wych wyklucza turyste z kregu zywej kultury, a lokalng wspdlnote pozbawia szans
rozwoju i dostepu do czeSci wiasnego terytorium.

W tych warunkach rola architektow jest dazenie do integracji istniejacych i projek-
towanych atrakcji turystycznych z ich otoczeniem spotecznym i krajobrazowym. Wy-
maga to poszukiwania istniejgcych lub tworzenia nowych zwigzkow i zalezno$ci mig-
dzy nimi po to, aby mieszkancy mogli odkry¢ i doceni¢ dogodno$¢ i celowo$¢ korzy-
stania z rozwigzan przeznaczonych dla turystow, turysci za$ sta¢ si¢ uzytkownikami
infrastruktury zycia codziennego mieszkancow. W efekcie tych dzialan mieszkancy
beda aktywnie wspottworzy¢ swoj $wiat i pozostang lub stang si¢ na nowo przewodni-
kami i mentorami gosci, a turysci zawsze odnajda najistotniejszy cel podjetej wedrowki
— lokalng niepowtarzalno$¢.
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THE TOURIST’S EXPERIENCE. THE RURAL LANDSCAPE IN THE TERM
OF CHANGE

Summary. While the agriculture backs out of the rural area, the tourist industry intensifies its
expansion and becomes the important source of the inhabitants’ income. The new methods of
the rural tourism lead to the quick commercialisation of the rural culture. The increase of the
tourists” number is connected with the institutionalisation of land use. The private control
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excludes others from landscapes’ utilisation. It causes the lack of the individual’s participation
in the culture. Consequently the culture impoverishes. The tourist’s glimpse, found as the most
prevalent way of the world’s viewing, is the metaphor of the human isolation of the territorial
community. The indirect tourist perception of the rural landscape consists “paths” of sightsee-
ing, which are predetermined by a scenario, and seasonal events. The landscape’s staging and
commercialisation destroy the authenticity of the tourist experience. To charge the inhabitants
with the landscape guides’ and administrators’ roles could be good chance of the cultural land-
scape’s preservation.

Key words: tourism, landscape, culture, country, commercialization
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