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Abstrakt

Wstep. Obecnie rynek w Polsce jest zdominowany przez produkty zywnosciowe otrzymywane
w sposob masowy, z produkcji przemystowej, oraz przez tzw. zywno$¢ wygodna. Jednak wsrod
konsumentéow i producentdw zywnosci zwigksza si¢ zainteresowanie zywnoscig regionalng
i tradycyjna, charakteryzujaca si¢ bardzo dobrymi walorami sensorycznymi, odpowiednig jako-
Scig, a takze naturalnym skladem.

Material i metody. Celem pracy bylo poznanie wiedzy konsumentow na temat zywnosci trady-
cyjnej i regionalnej za pomoca ankiety, na ktorg sktadaly si¢ 22 pytania. Sprawdzono, jak ankie-
towani postrzegaja t¢ zywnosc, skad czerpia wiedzg na jej temat.

Wyniki. Potowa 0sob bioracych udziat w ankiecie zadeklarowata, ze zna produkty z grupy zyw-
nosci tradycyjnej i regionalnej. Wedlug nich produkty tej kategorii sa dostgpne na rynku, a takze
bezpieczniejsze dla zdrowia, jednak znacznie drozsze niz wyroby z produkcji masowe;.

Whioski. Produkty z grupy zywnosci tradycyjnej i regionalnej sg postrzegane przez responden-
tow w sposob bardzo pozytywny, jednak obecnie sg jeszcze do$¢ drogie w poroéwnaniu z Zywno-
$cig produkowang na skal¢ przemystowa i przez to rzadziej kupowane.

Stowa kluczowe: produkty tradycyjne, produkty regionalne, preferencje konsumentow

Wstep

Na rynku zywnosci przewazaja wyroby produkowane w sposéb masowy (produkcja
przemystowa) oraz zaliczane do tzw. zywnos$ci wygodnej, jednak coraz czgsciej poja-
wiajg si¢ tez produkty zaliczane do zywnosci tradycyjnej. Ich produkcja i rozpowszech-
nianie w Polsce i pozostatych krajach Unii Europejskiej odgrywaja coraz wigksza role.
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Nazywanie produktow zywnoscig tradycyjna badz regionalna jest w obecnych cza-
sach bardzo popularne i mozna posuna¢ si¢ do stwierdzenia, ze zbyt czgsto i biednie
uzywane. Informacje o oznaczeniach, identyfikacji, rejestrowaniu oraz sposobach pro-
dukcji s3 w dalszym ciagu stabo rozpowszechniane, lecz mimo to zainteresowanie
produktami krajowego pochodzenia, produkowanego metoda przekazywang z pokolenia
na pokolenie, ciggle wzrasta (Gulbicka, 2014; Zakowska-Biemans, 2012). Zywnos¢
tradycyjna i regionalna nalezy do zywnosci o bardzo dobrej jakosci i wyr6znia si¢ nie-
powtarzalnym smakiem i aromatem (Gulbicka, 2014; Spychaj i in., 2009).

Celem pracy bylo poznanie wiedzy konsumentdw na temat zywnoS$ci tradycyjnej
i regionalne;j.

Material i metody

W celu poznania preferencji konsumentow, dotyczacych produktéw zaliczanych do
zywnosci tradycyjnej wykonano badania ankietowe za pomocg specjalnie opracowane-
go kwestionariusza, ktory sktadat si¢ z 22 pytan. Byly to pytania zamknigte jednokrot-
nego lub wielokrotnego wyboru (z mozliwos$cia zaznaczenia, wedtug uznania ankieto-
wanych, wigkszej liczby odpowiedzi) oraz pytania otwarte, w ktorych respondentom nie
sugerowano zadnej wersji odpowiedzi.

Pytania dotyczyty m.in. dostgpnosci, rozpoznawalnosci, znajomosci produktow tra-
dycyjnych i regionalnych oraz cen produktéw, a takze zrodet, z ktorych konsumenci
(ankietowani) czerpia wiedze¢ na ich temat. Sondaz przeprowadzono w formie papiero-
wej, dostarczajac konsumentom gotowe arkusze, badz za pomoca ankiety internetowe;.

Badania wykonano w listopadzie 2015 roku. Uzyskane wyniki maja charakter jedy-
nie pogladowy, poniewaz w ankiecie wzi¢to udziat 150 osob, a to jest niewielka czes$¢
populacji.

Wszystkie ankiety zostaly zebrane, przeliczono wyniki i przedstawiono je na wykre-
sach.

Wyniki i dyskusja

W ankiecie dotyczacej znajomosci wyrobow tradycyjnych i regionalnych wzicto
udzial 150 osob, z czego 81% to kobiety, a 19% mezczyzni. Kobiety chetniej udzielaty
odpowiedzi, wykazywaly wigksze zainteresowanie odno$nie do zywnosci tradycyjnej
i regionalnej, byly przyjazniej nastawione do tematu i chetniej dzielity si¢ swoja wiedza.
Zakres wieku ankietowanych miescit si¢ w przedziale od ponizej 20 lat do ponad 50 lat.
Najwigcej odpowiedzi udzielity osoby w przedziale wiekowym 20-29 lat (78% ankie-
towanych), nastgpnie osoby w wieku 40-50 lat oraz powyzej 50 lat (po 7%). Najmniej
ankiet wypelnity osoby w wieku ponizej 20. roku zycia (2%).

Wsrod ankietowanych najwigeej osob, bo az 82%, pochodzito z Wielkopolski. Po-
zostate osoby pochodzity z nastepujacych wojewodztw: lubuskiego (5%), zachodnio-
pomorskiego (4%), kujawsko-pomorskiego (3%), dolnoslaskiego (2%), t6dzkiego (2%),
mazowieckiego (1%) 1 $laskiego (1%).
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Respondenci zostali zapytani o to, czy znaja produkty tradycyjne i regionalne z wo-
jewodztwa, z ktorego pochodza. 56% ankietowanych zaznaczyto odpowiedz: ,raczej
tak”, a 25%: ,,tak”. Na tej podstawie mozna stwierdzi¢, ze znajomos$¢ produktow zyw-
nosciowych tej kategorii jest na Srednim poziomie. Z kolei na pytanie: ,,czy rozréznia
Pan/Pani, ktore produkty to tradycyjne, a ktore regionalne” — 59% odpowiedziato:
»tak”, natomiast 31% respondentéw nie odroznia produktow tradycyjnych od regional-
nych w wojewddztwie, w ktorym mieszkaja. Uzyskane wyniki oznaczaja jednak, ze
polowa badanych ma $wiadomo$¢ tego, iz spozywa wyroby produkowane badz przy-
rzadzane metodami o wieloletniej tradycji.

Kolejne pytanie dotyczylo zrddta pochodzenia wiedzy konsumentéw na temat jako-
$ci produktéw zywnosciowych. 27% stanowity odpowiedzi: ,,z etykiety i opakowania
produktu” (rys. 1). Druga najczestszg zaznaczang odpowiedzig bylo: ,,z wlasnego do-
$wiadczenia i whasnej oceny jakoSci kupowanych produktow” (22%). Najmniej ankie-
towanych wskazywalo na telewizj¢ (tylko 4%). Odpowiedz znajdujaca si¢ na pierw-
szym miejscu moze §wiadczy¢ o tym, ze klienci coraz czgéciej interesujg si¢ tym, co
Spozywaja, i coraz bardziej $wiadomie podejmujg decyzj¢ o zakupie produktu.

Z wiasnego doswiadczenia i wlasnej oceny
jakosci kupowanych produktéw

Z wiedzy uzyskanej w szkole /
na uczelni / z ksigzek

Z internetu

Z telewizji

Z opinii rodziny i znajomych

27

Z etykiety i opakowania produktu

A R A
0 5 10 15 20 25 30%

Rys. 1. Wyniki ankiety dotyczace pytania: Z jakich zrédet czerpie Pan/Pani
informacje o jakosci produktéw zywnosciowych?

Zadano réwniez pytanie, czy produkty regionalne i tradycyjne, zdaniem konsumen-
tow, sa fatwo dostepne na rynku. 55% badanych twierdzito, ze tak, 22% ankietowanych
uwazato, ze sg trudno dostepne, natomiast az 23% osob biorgcych udzial w badaniach
stwierdzito, iz sg trudne do zidentyfikowania w sklepie wérdd innych produktéw. Oso-
by, ktore nie znaja oznaczen, jakie maja produkty tradycyjne i regionalne, moga mie¢
problem z ich rozpoznaniem na regatach sklepowych, dlatego wazne jest, aby informa-
cje na temat tej zywnosci byly rozpowszechniane, i to nie tylko ze wzgledu na jej wy-
jatkowe walory smakowe i dobra jakos¢, lecz takze dlatego, iz jest to nasz dobytek
kulturowy przekazywany z pokolenia na pokolenie. Obecnie zainteresowanie zywnoscia
tradycyjng wzrasta z roku na rok, dlatego uwaza si¢, ze w przysztosci stanie si¢ ona
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fatwiejsza do zweryfikowania w sklepach. Teraz mozna ja kupi¢ na wydzielonych stoi-
skach lub w specjalistycznych sklepach, tylko z tego typu produktami.

W dalszej czgsci ankiety zbadano wiedz¢ konsumentow na temat znajomosci pojec:
produkty tradycyjne i regionalne. Produkty regionalne to takie, ktore sa produkowane
na danym obszarze i ktorych wszystkie etapy produkcji i przetwarzania tam si¢ odbywa-
ja. Tak wihasnie odpowiedzialo 80% ankietowanych. Produkty tradycyjne to produkty,
ktoérych jakos¢ lub wyjgtkowe cechy i wlasciwosci wynikajg ze stosowania tradycyjnych
metod produkcji, stanowigce element dziedzictwa kulturowego regionu, w ktorym sq
wytwarzane, oraz bedqgce elementem tozsamosci spolecznosci lokalnej (Ustawa...,
2008). Produkty tradycyjne sa produkowane na danych obszarach zgodnie z udowod-
niong wieloletnia tradycja (co najmniej od 30 lat); wiedza i metody wytwarzania sa
przekazywane z pokolenia na pokolenie i zgodnie z nimi nastgpuje produkcja wyrobow
(Rozporzadzenie Parlamentu..., 2012). Ich jako$§¢ wynika ze specjalnego sktadu.
W ankiecie zaledwie 5% respondentéw blednie okreslito produkty tradycyjne i regio-
nalne, odpowiadajac: ,,nie musi by¢ doktadnie udowodniona tradycja”.

Waznym aspektem w obecnych czasach jest cena produktow. Wedlug 89% ankieto-
wanych cena produktow tradycyjnych i regionalnych jest zbyt wysoka w stosunku do
wyrobow produkowanych w sposob masowy. Zaledwie 9% badanych twierdzilo, iz nie
ma roznicy w cenie, a 2% uznato, ze cena jest nizsza. Podazajac dalej tym $ladem, za-
dano badanym pytanie, czy byliby w stanie zaptaci¢ wyzsza ceng za produkty tradycyj-
ne/regionalne posiadajace znak jakosci. Az 69% odpowiedziato: ,,raczej tak”, a 18%:
»zdecydowanie tak”. Uzyskane wyniki wskazujg na to, ze konsumenci za produkty
zywnosciowe tradycyjne sa w stanie zaplaci¢ wiccej, by choc raz na jakis czas skosztowac
tych potraw. Wedtlug ankiety 63% badanych kupuje produkty tradycyjne/regionalne.
48% badanych konsumentéw zadeklarowato, ze dokonuje zakupdw zywnosci tradycyj-
nej/regionalnej 1 umieszcza ja w swojej diecie raz na miesigc, 34% — raz na p6t roku,
9% — rzadziej niz raz na p6t roku, a zaledwie 8% — raz w tygodniu.

Zapytano rowniez ankietowanych, co skfania ich do zakupu zywnosci tradycyjnej
(rys. 2). Najczesciej podawanym powodem byta ch¢é poznania jej smaku (22%). Bar-
dzo waznym aspektem bytlo tez to, ze ma krajowe pochodzenie (20%), oraz to, ze kon-
sumenci lubig probowa¢ nowych produktow (19%). 15% badanych uwazato, iz produk-
ty tradycyjne maja lepsza jakos¢ od pozostatych produktow. Jedynie 3% stanowity inne
odpowiedzi, np. takie, jak: che¢ wspierania krajowego rynku i naszych producentow,
kultywacja tradycji, gwarancja rzetelnego i dobrego produktu z naturalnych sktadnikow
oraz to, ze po prostu sg ,,pyszne”.

Sposrdd podanych kategorii polskiej zywnosci tradycyjnej i regionalnej (rys. 3) re-
spondenci najczesciej wybieraja produkty mleczne (17%), migsne (16%) oraz wyroby
piekarnicze i cukiernicze (13%). Najrzadziej wybieranymi produktami sa ryby (3%),
napoje alkoholowe (4%) i1 niealkoholowe (3%) oraz oleje i tluszcze (3%). Spozycie ryb
i przetworow rybnych wsrdd Polakow jest weigz niewielkie, cho¢ sa one zroédlem cen-
nych sktadnikow odzywczych, w szczegolnosci kwasow thuszczowych omega-3. Glow-
nym powodem matej konsumpcji ryb moze by¢ ich dos¢ wysoka cena.

Zywno$é regionalna to produkty bardzo dobrej jakosci o wyzszej cenie niz wyroby
wytwarzane metodami przemystowymi. Produkcja tej zywnosci jest bardziej kosztow-
na, a maja na to wptyw: jakos$¢ i koszt surowca oraz jego wydajnos¢, a takze duza pra-
cochtonno$é produkcji. Produkty te sg wigc czesciej kupowane przez osoby o wyzszych
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Inne powody 3

Sa zdrowe 0

Sa $wieze 11

Majg krajowe pochodzenie b0

Majg lepszg jakos¢
niz pozostate produkty

Lubie poznawa¢ ich smak 22

Lubie probowaé nowe produkty 1
Z & e 5
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Rys. 2. Wyniki ankiety dotyczace pytania: Z jakich powodéw kupuje Pan/Pani pro-
dukty tradycyjne/regionalne?

Jaja, makarony

Gotowe dania i potrawy, np. bigos, pierogi
Napoje niealkoholowe, np. kwas chlebowy
Napoje alkoholowe, np. JSliwowica tacka”
Miody

Oleje i tluszcze, np. smalec

Woyroby piekarnicze i cukiernicze,
np. sekacz, pieczywo tradycyjne

Warzywa, owoce, grzyby,
np. kiszonki, powidta

Produkty rybotéwstwa

Produkty miesne, np. tradycyjne kietbasy

Produky mleczne, np. oscypek

0 5 10 15 20 %

Rys. 3. Wyniki ankiety dotyczace pytania: Produkty z jakiej kategorii polskiej
zywnosci regionalnej i tradycyjnej kupuje Pan/Pani najczesciej?

dochodach. Sg réwniez konsumenci, ktérzy kupuja je okazjonalnie, ale sg tez tacy,
ktérzy wcale nie sg nimi zainteresowani (Grebowiec, 2010; Gulbicka, 2014). Os6b nie
kupujacych zywnosci tradycyjnej i regionalnej byto wedlug przeprowadzonej ankiety
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az 37%. Osoby takie uwazaja, iz zywnos¢ ta jest mato dostgpna na rynku oraz ze trudno
ja odrézni¢ od zywnos$ci produkowanej w sposob przemystowy. 21% stanowity odpo-
wiedzi w polu: ,,inne”. Osoby, ktére tak odpowiedziaty, twierdzity, ze nie potrzebuja
zywnosci tej kategorii 1 ze nie przyktadaja do tego szczegdlnej wagi. Z kolei 9% ankie-
towanych stwierdzito, ze produkty te sa dla nich za drogie lub po prostu nie wiedza,
gdzie je mozna kupic.

W wojewddztwie wielkopolskim na liscie produktow tradycyjnych prowadzonej
przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi we wspolpracy z marszatkiem wojewodz-
twa zarejestrowano, do 29 czerwca 2016 roku, 92 produkty. Najwigcej jest wsrod nich
produktoéw migsnych — 33, nastepnie 20 gotowych dan i potraw oraz 10 napojow. Pozo-
state produkty wystepuja w liczbie ponizej 10 (MRiRW — serwis...). W przeprowadzo-
nych badaniach poproszono ankietowanych, aby wymienili znane im produkty trady-
cyjne i regionalne z wojewddztwa wielkopolskiego (rys. 4). Do najczgsciej podawanych
odpowiedzi nalezaty: rogale $wigtomarcinskie (28%), gzik wielkopolski (27%), wielko-
polski ser smazony (12%) i andruty kaliskie (9%). Nazwa ,,Rogal $wigtomarcinski”
zostata wpisana do rejestru chronionych nazw pochodzenia i chronionych oznaczen
geograficznych w Unii Europejskiej Rozporzadzeniem Komisji (WE) nr 1070/2008...

Poznanski pumpernikiel 1
Slepe ryby 3

Marynata z korbola 1
Plyndze 6

Szare kluski 2

Gzik wielkopolski 27
Wielkopolski ser smazony 12
Masto ze Strzatkowa 1

Kietbasa biata 3
Wedzonka krotoszynska 2
Kietbasa polska wedzona 4

Olej rydzowy 1

Rogal $wietomarcinski 28

Andruty kaliskie

9
Z < W W Ve
0

0 5 1 15 20 25 30 %

Rys. 4. Wyniki ankiety dotyczace polecenia: Prosz¢ wymieni¢ znane Panu/Pani pro-
dukty regionalne z wojewddztwa wielkopolskiego
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(2008). Jego produkcja jest dozwolona w granicach administracyjnych miasta Poznania
i w powiecie poznanskim oraz w 25 powiatach wojewodztwa wielkopolskiego. ,,Andru-
ty kaliskie”, na wniosek Lokalnej Organizacji Turystycznej Ziemi Kaliskiej, zostaty
wpisane do rejestru chronionych oznaczen geograficznych w 2009 roku (Rozporzadze-
nie Komisji (WE)..., 2009b). Tradycja ich wypieku sigga polowy XIX wieku, a ich
produkcja jest dozwolona tylko na terenie miasta Kalisza w wojewddztwie wielkopol-
skim. Réwniez w 2009 roku do rejestru chronionych nazw pochodzenia i chronionych
oznaczen geograficznych (Rozporzadzenie Komisji (WE)..., 2009a) wpisano ,,Wielko-
polski ser smazony”. Zgodnie ze specyfikacja ser moze by¢ produkowany tylko na
obszarze wojewodztwa wielkopolskiego i moze by¢ wytwarzany w dwoch wariantach —
jako naturalny lub z kminkiem. ,,Gzik wielkopolski” to produkt wpisany w 2007 roku
na polska liste produktéw tradycyjnych, niestety, lista ta nie zapewnia produktom
ochrony. Celem utworzenia tej listy bylo zbieranie i rozpowszechnianie informacji
zwigzanych z wytwarzaniem produktow tradycyjnych. Pomimo zarejestrowanych na
niej w wojewodztwie wielkopolskim az 33 tradycyjnych produktéw migsnych, osoby
biorace udziat w ankiecie wymienily tylko trzy: kielbase biata, kietbase polska wedzona
i wedzonke krotoszynska (na list¢ produktow tradycyjnych wpisano je w 2007 roku).

W celu promowania i ochrony zywnosci o bardzo dobrej jakosci, ktorej produkcja
jest oparta na tradycyjnej metodzie wytwarzania lub jest zwigzana z okreslonym regio-
nem, w 1992 roku w Unii Europejskiej wydano dwa rozporzadzenia: Rozporzadzenie
Rady (EWG) nr 2081/92... (1992a) oraz Rozporzadzenie Rady (EWG) nr 2082/92...
(1992b). Na ich podstawie opracowano europejski system oznaczen, ktory umozliwia
ochrone producentéw certyfikowanych wyroboéw przed nieuczciwg konkurencja, ale
przede wszystkim informuje konsumentow, ze sg to produkty wysokiej jakosci. Reje-
stracja na szczeblu unijnym nazw produktéw regionalnych i tradycyjnych daje mozli-
wos¢ uzyskania prawa do stosowania oznaczen takich, jak: Chroniona Nazwa Pocho-
dzenia (ChNP), Chronione Oznaczenie Geograficzne (ChOG) oraz Gwarantowana Tra-
dycyjna Specjalnos¢ (GTS). Sposrdéd 150 ankietowanych oséb az 51% nie spotkato si¢
Z tego typu oznaczeniami. Mimo iz popyt na zdrowa zywnos$¢ wcigz wzrasta, oznacze-
nia umieszczane na etykietach produktow tradycyjnych nie sg jeszcze wystarczajaco
mocno promowane i reklamowane.

Zywnoé¢ tradycyjna jest promowana jako zdrowa, o najlepszej jakosci. 18% ankie-
towanych twierdzito, ze produkty tradycyjne/regionalne sa bezpieczniejsze dla zdrowia
niz wyroby z produkcji przemystowej, a 51% zaznaczylo odpowiedz: ,,raczej tak™.

Ostatnie pytanie zadane ankietowanym dotyczylo okreslen, ktére moglyby opisywaé
zywno$¢ tradycyjna (rys. 5). Ankietowani zostali poproszeni o zaznaczenie trzech spo-
$roéd 18 podanych stwierdzen, ktére najbardziej im si¢ kojarza z zywnoscia tradycyjna
i regionalng. Najczesciej wybieranymi okresleniami byly: ,,smaczna” — 20%, ,,bardzo
dobrej jakos$ci” — 16% oraz ,,naturalna” — 14%. Najrzadziej wybierane byly dwa stwier-
dzenia: ,,ztej jako$ci” — 0%, oraz ,,niezdrowa” — 0%. Tylko 1% ankietowanych zazna-
czyto okreslenia: ,,niesmaczna”, ,,0g6lnie dostepna”, ,,nienowoczesna” oraz ,trudna do
przyrzadzenia w domu”. 8% stwierdzilo, iz jest to zywnos¢ ,,zbyt droga”, 6% — zZe
Htrudno dostgpna”, a 5% respondentdow uwaza ten rodzaj produktow za ,,luksusowy”.
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Rys. 5. Wyniki ankiety dotyczace polecenia: Prosze zaznaczy¢ trzy stwierdzenia, ktore
najbardziej kojarza si¢ Panu/Pani z zywno$cia tradycyjna i regionalna

Podsumowanie

Produkty wytwarzane metodami tradycyjnymi zdobywajg coraz wigcej zwolenni-
kow. Sa promowane na targach, festynach, wystawach oraz na specjalnych stoiskach
w sieciach supermarketow. Powstajg rowniez sklepy z zywnoscia regionalng i tradycyjna.
W Polsce na liscie produktow tradycyjnych prowadzonej przez Ministerstwo Rolnictwa
i Rozwoju Wsi znajduje si¢ 1636 wyrobow (stan na 29.11.2016). Najwigcej, bo az 213
produktow, znajduje si¢ na liscie w wojewddztwie podkarpackim, a tylko 27 produktow
zarejestrowano w wojewodztwie warminsko-mazurskim. Na podstawie wykonanych
badan stwierdzono, ze przewazajaca czgs$¢ ankietowanych zna produkty tradycyjne
i regionalne wystepujace na terenie wojewodztwa, z ktérego pochodzi. Wigkszo$¢ osob
bioracych udzial w ankiecie potrafita odrozni¢ produkty tradycyjne od regionalnych.
Prawie potowa badanych uwazata, ze produkty tej kategorii sa trudno dostgpne lub
trudne do zidentyfikowania w sklepach wsérdéd produktow z produkcji przemystowe;.
Wiekszo$¢ ankietowanych zaopatruje si¢ w produkty tradycyjne i regionalne rzadziej
niz raz w miesigcu. Moze to by¢ zwigzane z niedostateczng informacja o tych produk-
tach, ze zbyt matg liczba imprez promujacych produkty tradycyjne i regionalne lub z ich
ceng. Dla wigkszosci respondentéw cena tych produktow jest zbyt wysoka, a gtdéwnym
zroédtem wiedzy o nich sa informacje z etykiety i opakowania oraz wtasne doswiadcze-
nie i wlasna ocena jakos$ci. Konsumenci rowniez bardzo stabo kojarza unijne oznaczenia
produktow, takie jak: ChNP, ChOG, GTS.
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CONSUMER PREFERENCES FOR TRADITIONAL AND REGIONAL FOOD

Abstract

Background. Currently the Polish market is dominated by mass, industrial food production items
manufactured and by convenience food. However, consumers and food producers are increasingly
interested in regional and traditional food, characterised by high sensory qualities, adequate qual-
ity and natural composition.
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Material and methods. The aim of the study was to investigate consumers’ knowledge of tradi-
tional and regional foods with a questionnaire, which consisted of 22 questions. The respondents’
perception and sources of their knowledge of these products were studied.

Results. Half of the respondents declared that they knew traditional and regional food products.
In their opinion, these products are commercially available, safer for health but more expensive
than mass products.

Conclusions. The respondents expressed very positive opinions about traditional and regional
food products. However, currently they are still too expensive in comparison with industrial food
products and therefore, they are less affordable to most consumers. The main reason why con-
sumers do not buy traditional and regional food products is their low supply.

Keywords: traditional products, regional products, consumer preferences
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